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Federasi Sepak Bola Internasional (FIFA), sebagai penyelenggara Piala 
Dunia, melarang iklan, promosi dan sponsor rokok dalam turnamen 
tersebut di akhir 1980-an. Namun, di banyak negara perusahaan 
rokok tetap memanfaatkan turnamen tersebut sebagai ajang untuk 
mempromosikan produk mereka baik di tingkat nasional maupun 
daerah. Ini merupakan masalah besar karena pemasaran rokok dalam 
turnamen olahraga mendorong anak muda untuk bereksperimen dan 
membuat mereka menyukai merek-merek rokok yang dipromosikan. 
Tidak banyak yang diketahui tentang kegiatan pemasaran rokok 
secara daring yang terkait dengan Piala Dunia 2022 yang baru saja 
diselenggarakan di Qatar. Laporan ini menganalisa kegiatan-kegiatan 
pemasaran yang dilakukan melalui media sosial di Indonesia, India 
dan Meksiko, menjelang dan selama turnamen tersebut berlangsung, 
untuk menggali lebih jauh bagaimana Piala Dunia serta bintang- 
bintang sepak bola dieksploitasi untuk mempromosikan rokok.

Ringkasan Temuan Utama

1.	 Pemasaran rokok bertema sepak bola terpantau di media sosial 
menjelang dan selama Piala Dunia. Kami menemukan 354 kegiatan 
pemasaran terkait Piala Dunia. Sebagian besar berasal dari Indonesia 
(92%), terutama dari akun-akun sepak bola yang terasosiasi dengan 
perusahaan rokok. Sebagian besar kegiatan pemasaran terpantau 
dilakukan di Instagram (75%).  

2.	 Di Indonesia, acara nonton bareng Piala Dunia untuk semua 
umur disponsori oleh merek berbau sepak bola yang terasosiasi 
dengan perusahaan rokok. Acara-acara ini dipromosikan secara 
massal kepada masyarakat umum oleh akun-akun komunitas non 
sepak bola. Siaran langsung pertandingan Piala Dunia disponsori 
oleh Intersoccer, platform media informasi khusus sepak bola yang 
terasosiasi dengan perusahaan rokok Gudang Garam, dan Super 
Soccer, platform media informasi khusus sepak bola milik perusahaan 
rokok Djarum, dengan berbagai mitra lain di bidang teknologi dan 
media. Siaran langsung diselenggarakan di pusat-pusat hiburan di 
Yogyakarta dan di gerai-gerai waralaba minimarket nasional, yang 
mempromosikan acara-acara tersebut melalui akun-akun merek.

3.	 Super Soccer milik Djarum merupakan pemasar yang paling aktif 
melakukan promosi menjelang dan selama Piala Dunia. Merek 
tersebut melakukan promosi besar-besaran terhadap rangkaian 
acara tatap muka “Soccerphoria”, yang diselenggarakan khusus 
untuk merayakan Piala Dunia 2022 dan diadakan di empat kota 
besar. Acara tersebut menampilkan konser musisi muda ternama, 
pembuatan lukisan mural secara live, dan kegiatan lain yang disukai 
anak muda dan kalangan dengan minat lain selain olahraga. Kemasan 
rokok Djarum edisi terbatas bertema Piala Dunia yang dirancang oleh 
seniman lokal juga dipajang dalam acara-acara ini.

4.	 Di India, sebagian besar pemasaran rokok terkait Piala Dunia 
dilakukan melalui perluasan merek, terutama untuk makanan ultra 
proses, yang merupakan faktor risiko yang sudah dikenal untuk 
penyakit-penyakit tidak menular. Produk makanan ultra proses yang 
diproduksi oleh perusahaan rokok dipromosikan menggunakan meme 
yang terkait dengan pemain bintang Lionel Messi dan tim nasional 
Argentina, dengan memasang logo perusahaan rokok yang terlihat jelas.

5.	 Di Meksiko, akun toko daring mempromosikan rokok elektronik 
menggunakan foto pemain sepak bola dan menawarkan promosi 
harga. Termasuk di antaranya foto penjaga gawang tim nasional 
Guillermo Ochoa yang disunting secara digital untuk mempromosikan 
rokok elektronik. 

Daftar Istilah 
Iklan, promosi dan sponsor rokok: segala bentuk komunikasi 
komersial, rekomendasi atau aksi atau kontribusi terhadap acara, 
kegiatan atau individual mana pun, dengan tujuan yang berdampak 
mempromosikan produk rokok dan tembakau atau pemakaiannya 
baik secara langsung maupun tidak langsung.

Perluasan merek perusahaan rokok: Merek-merek selain rokok 
dalam portfolio perusahaan rokok yang menggunakan nama merek 
atau merek dagang dari perusahaan rokok yang sudah dikenal.
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Sepak bola* merupakan cabang olahraga yang paling populer di dunia, dan setiap empat tahun 
sekali, milyaran orang menyaksikan turnamen sepak bola terbesar: Piala Dunia FIFA.† Jumlah 
penggemar sepak bola yang sangat besar di tingkat global serta Piala Dunia menjadi sasaran 
empuk bagi iklan dan promosi rokok.

* Kami menggunakan istilah football dalam versi bahasa Inggris laporan ini meskipun di negara-negara tertentu cabang olahraga ini dikenal sebagai soccer. 
†Sebutan Piala Dunia dalam laporan ini merujuk kepada Piala Dunia untuk pemain sepak bola pria; FIFA juga menyelenggarakan Piala Dunia untuk perempuan, yang diselenggarakan setiap empat tahun.

Di Indonesia, bungkus rokok Piala Dunia edisi terbatas dipromosikan di 
akun media sosial dan melalui acara langsung.

https://www.instagram.com/termcommunity/
https://twitter.com/termcommunity
https://www.vitalstrategies.org/
http://www.termcommunity.com/
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Rekomendasi

•	 Larangan FIFA terhadap promosi rokok merupakan aturan yang baik namun tidak cukup kuat. FIFA, bintang sepak bola dan industri 
seputar Piala Dunia harus bekerja lebih aktif dan eksplisit untuk menjauhkan diri dari industri rokok dengan menitikberatkan pada 
larangan praktik-praktik pemasaran tersembunyi yang berorientasi pada anak muda. Mereka harus secara aktif mempromosikan 
pengendalian tembakau dengan menggunakan metode berbasis bukti dalam memperingatkan konsumen agar berhenti merokok, 
mendorong anak muda untuk tidak merokok, dan mendukung kebijakan pemerintah yang bertujuan untuk mengurangi konsumsi rokok. 

•	 Negara-negara terkait harus waspada terhadap peningkatan pemasaran rokok selama penyelenggaraan acara-acara olahraga akbar 
sehingga mereka dapat memantau aktivitas pemasaran dan melakukan upaya penegakan regulasi yang relevan.   

•	 Kebijakan untuk mengatur pemasaran rokok secara daring harus diterapkan atau diperkuat dan harus secara eksplisit melarang iklan, 
promosi dan sponsor rokok baik secara langsung ataupun tidak termasuk dari produk/merek lain yang memiliki hubungan dengan 
perusahaan rokok.  

•	 Perlunya koordinasi yang lebih baik antar para pemangku kepentingan sehubungan dengan larangan pemasaran bagi seluruh produk 
yang menggunakan merek rokok baik keseluruhan maupun sebagian sebagai merek produk non- rokok. Seperti dilaporkan di sini, terjadi 
pemasaran dalam kaitan antara rokok dan makanan ultra proses, di mana perusahaan rokok berusaha mengakali larangan iklan, promosi 
dan sponsor rokok dengan melakukan perluasan usaha berupa produksi dan promosi produk jenis lain.

Meskipun dicitrakan sebagai alat untuk menurunkan bahaya merokok dalam sebagian konteks kebijakan, rokok elektronik dipromosikan 
sebagai produk konsumen yang diperlukan dan tidak berbahaya, meskipun semakin banyak bukti justru menunjukkan bahwa produk-produk 
tersebut berisiko. Kebijakan harus dikembangkan untuk mencegah perusahaan rokok elektronik memanfaatkan sepak bola—olahraga yang 
digemari anak muda—untuk mempromosikan produk mereka.

Latar Belakang

Saat Produk Adiktif dan Mematikan dikaitkan dengan Olahraga Paling Populer di Seluruh Dunia, Anak Muda Yang Dikorbankan.
Rokok adalah penyebab utama kematian secara global, yang merenggut nyawa lebih dari 8 juta orang setiap tahun.1 Iklan, promosi dan 
sponsor rokok (TAPS) berkontribusi secara signifikan terhadap masalah tersebut dengan membuat milyaran orang terpapar informasi 
akan rokok dan produk tembakau lainnya serta menampilkan produk-produk tersebut sebagai obyek yang dapat diterima secara 
pergaulan, dan “keren”, sehingga mendorong orang untuk mencobanya.2

Meskipun rokok adalah antitesis dari atletis, kesehatan dan kegiatan fisik, bermacam kegiatan dan acara olahraga sudah bertahun-tahun 
dimanfaatkan untuk menyampaikan pesan promosi rokok guna menjangkau penonton global. 3,4  Pemikiran yang mendasari strategi ini 
meliputi banyak sisi: pertama, menghubungkan rokok dengan kegiatan fisik yang menyehatkan menanamkan keraguan dan melemahkan 
kaitan antara rokok dengan penyakit; kedua, mengasosiasikan rokok dengan olahraga menyelaraskan citra produk dengan kesehatan dan 
kesuksesan dan dapat dimanfaatkan untuk melemahkan larangan TAPS; dan ketiga, iklan dan dukungan olahraga dari pemain populer 
dapat berfungsi sebagai saluran untuk menjangkau anak muda.5 

Upaya-upaya ini ternyata memang berhasil menjangkau audiens-audiens muda: Setelah British American Tobacco mensponsori 
rangkaian pertandingan kriket India-Selandia Baru di tahun 1996, anak-anak di negara bagian Goa yang menonton pertandingan tersebut 
memiliki kemungkinan dua kali lebih besar untuk bereksperimen dengan rokok dibanding dengan yang tidak.6 Begitu pula di Australia, 
preferensi merek rokok di kalangan anak-anak usia 12 sampai 14 tahun berbanding lurus dengan merek yang menjadi sponsor liga utama 
kompetisi sepak bola di negara bagian mereka.7

www.vitalstrategies.org www.termcommunity.com
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‡ Mohon dicatat bahwa penelitian ini menggunakan purposive sampling, yang berarti bahwa pemantauan kami dilakukan secara proporsional terhadap kegiatan pemasaran yang secara faktual 
ada di luar sana. Secara spesifik, penelitian ini mengandalkan pencarian berbasis teks dan tidak dapat memantau konten-konten yang sepenuhnya berbasis gambar. Hal ini mungkin mengakibatkan 
konten pemasaran yang terpantau lebih rendah pada media-media yang berbasis visual seperti YouTube atau TikTok.
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Tentang TERM 
Tobacco Enforcement and Reporting Movement yang 
diselenggarakan oleh Vital Strategies adalah sebuah sistem 
pemantauan media digital secara realtime yang digunakan untuk 
melacak pemasaran rokok dan produk tembakau lainnya secara 
daring yang dilakukan melalui aplikasi media sosial dan situs 
berita daring. Vital Strategies mengumpulkan dan menganalisis 
data mengenai volume dan jenis pemasaran tembakau, yang 
kemudian disajikan dalam bentuk laporan lapangan sederhana serta 
laporan khusus mendalam yang mencakup isu-isu yang muncul. 
Laporan- laporan tersebut menyediakan data penting bagi kalangan 
pemerintah, advokat dan para pemangku kepentingan kunci lain, 
yang dapat digunakan untuk mempengaruhi pembuatan kebijakan 
pengendalian tembakau, terutama undang-undang tentang iklan, 
promosi dan sponsor rokok. Saat ini TERM meliputi wilayah India, 
Indonesia dan Meksiko.

Piala Dunia FIFA adalah turnamen olahraga paling banyak ditonton di seluruh dunia sehingga merupakan momen iklan yang ideal. Dulu 
perusahaan rokok diizinkan melakukan kegiatan sponsor dan beriklan di Piala Dunia FIFA sampai akhirnya sponsor rokok dilarang pada 
akhir 1980-an.13 Pada Piala Dunia 2002, yang bertepatan dengan Hari Tanpa Tembakau Sedunia, FIFA dan World Health Organization 
(WHO) bekerja sama untuk melarang rokok selama turnamen dan menjadikannya kejuaraan bebas rokok pertama dalam sejarah.14 
Bagaimanapun, perusahaan rokok terus berusaha mengaitkan kegiatan iklan, promosi dan sponsor rokok dengan sepak bola di 
tingkat nasional maupun daerah.13 Pada turnamen di Qatar tahun 2022, FIFA, Kementerian Kesehatan Qatar dan WHO bermitra untuk 
menerapkan kebijakan anti-rokok terketat dalam sebuah turnamen yang mendapat banyak pemberitaan.15 Sejauh ini, tidak banyak yang 
diketahui tentang iklan, promosi, dan sponsor rokok yang terkait dengan turnamen tersebut. 

Sepak bola dan Piala Dunia FIFA, Acara Olahraga Paling Banyak Ditonton Sedunia, Menjadi Sasaran Menggiurkan bagi Promosi Rokok. 
Sepak bola dikenal sebagai cabang olahraga dunia, dengan milyaran penggemar yang mengikuti pertandingan dan para pemainnya.8 
Kegemaran yang mendunia ini menjadikannya sasaran yang menarik bagi industri rokok, yang menggunakan beberapa strategi untuk 
mengaitkan rokok dan sepak bola. Beberapa strategi tersebut antara lain: meluncurkan kemasan khusus bertema sepak bola; menggunakan 
pemain bintang (sering kali tanpa izin);9 mensponsori siaran dan acara nonton bareng (nobar); serta mensponsori tim juga turnamen sepak 
bola.10 Industri rokok elektronik pun berusaha untuk menunjukkan eksistensinya di dunia olahraga, beberapa merek mensponsori tim sepak 
bola serta menciptakan produk-produk edisi khusus.11,12

Akun terkait Djarum yang berfokus pada fotografi ini menawarkan 
tampilan “di balik foto” pada gambar komposit terkenal Cristiano 
Ronaldo dan Lionel Messi, dua kepribadian yang paling banyak diikuti 
di Instagram pada saat Piala Dunia 2022.

Sumber: akun Instagram @lensacommunity

Gambar yang diubah secara digital ini diposting oleh pengecer rokok 
elektrik di Meksiko menggunakan Guillermo Ochoa, penjaga gawang 
tim nasional Meksiko, untuk mempromosikan rokok elektrik.

Sumber: akun Facebook Kapital Smoke & Vapor

Platform digital yang semakin luas dimanfaatkan untuk menjangkau 
audiens dengan promosi rokok dan melemahkan upaya pengendalian 
tembakau. Laporan ini memberikan tinjauan pertama terhadap 
pemasaran digital rokok di media sosial di Indonesia, India dan 
Meksiko, menjelang dan selama Piala Dunia FIFA 2022 di Qatar. Analisis 
kami mengamati kegiatan pemasaran daring di setiap negara - yang 
sebagian meluas ke jalur luring - memberikan wawasan tentang 
bagaimana acara olahraga mungkin dimanfaatkan untuk memasarkan 
produk rokok serta rekomendasi yang disarankan untuk mengatasi 
masalah ini. Analisis ini didasari oleh data yang dikumpulkan selama 
periode tiga bulan oleh sistem pemantauan media digital Vital 
Strategies, yaitu Tobacco Enforcement and Reporting Movement 
(TERM), mulai 15 September sampai dengan 31 Desember 2022, 
dari unggahan terbuka di berbagai platform media sosial termasuk 
Facebook, Instagram dan Twitter.‡
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Temuan Umum

Dalam periode ini, ditemukan 354 kegiatan pemasaran rokok, sebagian besar berasal dari Indonesia (92%), diikuti oleh India (6%) dan 
Meksiko (2%). (Grafik 1). 

Grafik 1 
Volume Kegiatan Pemasaran berdasarkan Negara

Grafik 2 
Volume Kegiatan Pemasaran berdasarkan Platform

Grafik 3 
Volume Kegiatan Pemasaran di 
Indonesia berdasarkan Jenis Pelaku 
Pemasaran

Grafik 5 
Volume Kegiatan Pemasaran di 
Mexico berdasarkan Jenis Pelaku 
Pemasaran

Grafik 4 
Volume Kegiatan Pemasaran di India 
berdasarkan Jenis Pelaku Pemasaran

Sebagian besar kegiatan pemasaran terpantau dilakukan melalui Instagram (75%) (Grafik 2). 

Di Indonesia, pemasaran terkait Piala Dunia terutama terasosiasi dengan perusahaan yang memproduksi rokok (95%) (Grafik 3);  di India dengan 
perusahaan yang memproduksi rokok (67%) (Grafik 4);  dan di Meksiko terbagi rata antara merek-merek produk rokok elektronik (50%) dan 
pengecer yang menjual rokok elektronik (50%) (Grafik 5).
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Latar Belakang

Dalam sejarah, iklan, promosi, dan sponsor rokok merupakan hal yang lazim di berbagai cabang olahraga populer di Indonesia, termasuk 
bulu tangkis, sepak bola dan balap motor.16 Sponsor olahraga terus berkembang terutama di internet karena tidak adanya peraturan 
untuk TAPS di internet. Secara khusus, Djarum, salah satu produsen rokok terbesar di Indonesia, telah banyak berinvestasi untuk 
menyelaraskan identitas publiknya dengan olahraga.17 Perusahaan tersebut mensponsori turnamen bulu tangkis internasional dan 
melakukan kegiatan “bakti sosial” dengan memberikan beasiswa bulu tangkis kepada anak-anak.16 Untuk mengkapitalisasi kecintaan 
penduduk Indonesia terhadap sepak bola di tingkat lokal, nasional dan internasional, Djarum juga menyelenggarakan program 
pengembangan sepak bola anak muda dan menjadi sponsor utama liga sepak bola tertinggi Indonesia dari 2005 sampai 2011, yang 
dinamai “Djarum Superliga.” Tahun 2019, perusahaan tersebut membeli sebuah klub sepak bola Serie B Italia Como.18,19

Selama Piala Dunia FIFA 2010, Djarum mempromosikan keterlibatannya dalam sepak bola melalui platform media informasi khusus 
sepak bola Super Soccer, dengan papan-papan iklan yang terpasang di Jakarta.20 Di tahun yang sama, perusahaan rokok Gudang Garam 
mensponsori hak siaran turnamen tersebut di Indonesia.20 Selama Piala Dunia FIFA 2018, Djarum menyelenggarakan kegiatan nobar 
berbasis komunitas dan mempromosikan berbagai barang promosi Piala Dunia, strategi yang diantisipasi akan terulang di tahun 2022.10 
Memahami kegiatan pemasaran rokok apa yang terjadi terkait dengan Piala Dunia 2022 di Indonesia sangat penting karena Indonesia 
akan menjadi tuan rumah Piala Dunia U-20 FIFA, di tahun 2023.21 

Temuan

Di Indonesia, acara nonton bareng Piala Dunia FIFA untuk semua umur disponsori oleh merek terkait sepak bola yang 
terasosiasi dengan perusahaan rokok. Acara-acara ini dipromosikan secara massal kepada masyarakat umum oleh akun-akun 
komunitas non sepak bola.
Unggahan dari akun pusat hiburan di Yogyakarta dan gerai waralaba minimarket nasional mempromosikan tontonan siaran langsung Piala 
Dunia yang diselenggarakan di lokasi-lokasi gerai seluruh Indonesia. Tontonan di tempat hiburan JNM Bloc disponsori oleh platform 
media khusus sepak bola Intersoccer milik perusahaan rokok Gudang Garam dan berlangsung dari 25 November hingga 18 Desember 
2022. Serial tontonan di gerai waralaba minimarket Indomaret, yang merupakan salah satu yang terbesar di Indonesia, disponsori oleh 
Intersoccer dan juga Super Soccer milik Djarum, serta berbagai perusahaan teknologi juga berbagai media lain, berlangsung dari 20 
November sampai dengan 18 Desember 2022 di 50 lokasi di seluruh Indonesia.

Indonesia

Intersoccer milik Gudang Garam dan para mitranya mensponsori 
serangkaian tontonan Piala Dunia di pusat hiburan di Yogyakarta.
Gambaran dalam unggahan ini dengan jelas menyatakan bahwa 
anak muda boleh datang ke acara ini.

Sumber: akun Instagram @jnmbloc

Merek terkait perusahaan rokok dan para mitranya mensponsori acara nonton 
bareng di 50 lokasi gerai waralaba minimarket populer Indomaret.

Sumber: akun Instragram @indomaret
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Platform mediam informasi khusus speak bola Super Soccer milik Djarum merupakan pemasar yang paling aktif melakukan 
promosi menjelang dan selama Piala Dunia. Platform media tersebut melakukan promosi gencar terhadap rangkaian acara 
tatap muka “Soccerphoria”, yang diselenggarakan khusus untuk merayakan Piala Dunia 2022 dan diadakan di empat kota 
besar.
Jenis pemasaran rokok secara digital yang paling sering terpantau di Indonesia selama Piala Dunia adalah pemasaran yang terasosiasi 
dengan Super Soccer milik Djarum. platform media ini, yang sudah aktif selama bertahun-tahun, menyebut dirinya sebagai “rumah 
penggemar sepak bola di Indonesia” dan mempromosikan berbagai kegiatannya, termasuk mensponsori acara sepak bola, membagikan 
informasi tentang sepak bola dan sorotan tentang pertandingan di media sosial kepada ratusan ribu pengikutnya.

Super Soccer mengadakan rangkaian acara “Soccerphoria” dan mengkampanyekan Piala Dunia 2022 secara spesifik dan 
mempromosikannya secara besar-besaran di seluruh akun media sosialnya; promosi dengan tagar #Soccerphoria mulai dilakukan 
pada November 2022. Rangkaian acara, yang berlangsung empat kali selama periode 26 November sampai dengan 18 Desember 2022, 
menampilkan konser, mural, penjualan pakaian dan barang-barang bermerek lain, serta acara tontonan di empat kota besar: Jakarta, 
Surabaya, Yogyakarta dan Bandung. Kemasan rokok Djarum edisi terbatas bertema Piala Dunia yang dirancang oleh seniman lokal juga 
dipajang dalam acara-acara ini. Akun Instagram Super Soccer juga mempromosikan kemasan tersebut dengan mengunggah video para 
seniman yang menciptakan kemasan tersebut. Memasukkan seni ke dalam rangkaian Soccerphoria, melalui kemasan rokok yang menarik 
secara visual dan profil-profil seniman di baliknya, lewat mural secara langsung serta konser musik di acara yang menampilkan artis muda 
yang sedang naik daun, memungkinkan mereka untuk memperluas audiens di luar penggemar olahraga kepada para penggemar musik 
dan seni, terutama anak muda. Menjelang berlangsungnya acara, mereka membagikan unggahan yang mempromosikan hadiah tiket 
gratis ke acara Soccerphoria serta barang-barang Soccerphoria. Acara Soccerphoria juga dipromosikan secara silang oleh akun-akun 
terasosiasi Djarum lain yang merupakan bagian dari rangkaian Super, termasuk Super Adventure, Super Challenge dan Super Music.

Sampai dengan Februari 2023, akun Twitter Super Soccer memiliki 940,600 pengikut dan akun Instagram-nya memiliki 335,000 pengikut.

Kemasan rokok edisi terbatas untuk Piala Dunia dipromosikan di akun media sosial Super Soccer dan di 
acara-acara langsung

§ Super Soccer adalah bagian dari rangkaian pemasaran Djarum Super, yang merupakan berbagai media  yang mensponsori konten dan acara yang terkait dengan minat konsumen seperti musik, 
petualangan, dan lain-lain
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Video ini menampilkan salah satu seniman yang merancang edisi 
terbatas Piala Dunia untuk kemasan rokok Djarum Super. Awalnya, 
seniman tersebut mengatakan kesulitan menciptakan desain, namun 
setelah menyalakan rokok tiba-tiba dia mendapat energi kreatif.

Sumber: akun Instagram @mysupersoccer

Unggahan-unggahan yang mempromosikan acara Soccerphoria diunggah 
secara silang di akun Super lain. 

Sumber: akun Instagram @superchallenge.id

Kemasan rokok Djarum edisi terbatas Piala Dunia dipromosikan di acara 
Soccerphoria. 

Sumber: akun Instagram @mysupersoccer

Acara Soccerphoria menampilkan musik, termasuk penyanyi muda 
populer seperti Jason Ranti dan Danilla. 

Source: akun Instagram @mysupersoccer dan @supermusic_id
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Showcasemart, toko eceran daring milik Djarum, menjual edisi terbatas dan edisi kolektor 
rokok “kemasan sepak bola”.

Sumber: akun Instagram @showcasemart

Qatar, tuan rumah Piala Dunia 2022, dipromosikan sebagai tempat liburan dengan 
gambar-gambar shisha.

Sumber: akun Instagram @comfortezone.id

Pasar daring mempromosikan kemasan rokok Djarum edisi terbatas Piala Dunia.
@showcasemart, toko eceran daring milik Djarum, menjual kemasan rokok edisi terbatas Piala Dunia (juga disebut sebagai “kemasan edisi 
sepak bola”) dalam jumlah besar; ‘mendesak’ pembeli untuk mendapatkan kemasan tersebut dengan cepat karena hanya disediakan 
dalam waktu yang terbatas. Kemasan edisi terbatas yang “unik” telah diketahui menjadi tipe kemasan yang paling disukai konsumen,22 dan 
kemasan bermerek yang berwarna-warni meningkatkan kerentanan anak muda terhadap rokok.23

Akun komunitas non sepak bola yang terasosiasi dengan Djarum mempromosikan Piala Dunia sesuai dengan bidang topik mereka.
TERM juga berhasil mengungkap serangkaian akun terpisah yang terasosiasi dengan Djarum yang fokus pada berbagai topik peminat (misalnya 
skuter, bulu tangkis, fotografi, musik elektronik) dan mempromosikan konten serta mensponsori acara yang terkait dengan bidang-bidang ini, 
dengan logo yang secara visual memetakan berbagai merek rokok Djarum. Kami memantau kegiatan pemasaran terkait Piala Dunia dilakukan 
oleh beberapa akun tersebut. Termasuk diantaranya adalah @comfortezone.id (terasosiasi dengan merek Forte milik Djarum), sebuah

akun gaya hidup, yang mempromosikan Qatar sebagai tempat liburan - menggunakan gambar mencolok shisha. @comfortezone.id juga 
mengunggah video sebuah acara bincang-bincang, dimana para tamu merokok dan membahas tim favorit dalam Piala Dunia. Akun @
lensacommunity (terasosiasi dengan merek LA Lights milik Djarum), yang fokus pada fotografi, memberikan gambaran “dibalik foto” terhadap 
foto terkenal pemain bintang Lionel Messi (Argentina) dan Cristiano Ronaldo (Portugal), yang merupakan sosok dengan pengikut paling 
banyak di Instagram. Akun-akun lain yang terasosiasi dengan merek Djarum Super juga mengaitkan bidang mereka dengan Piala Dunia. 
Contohnya, @superchallange_id, yang fokus pada kompetisi, mempromosikan mode turnamen Piala Dunia di FIFA Mobile, sementara @
supermusic_id yang fokus pada musik dan hiburan, mempromosikan lagu yang diciptakan untuk Piala Dunia oleh seniman Lil Baby.
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Tamu di acara bincang-bincang ini membahas siapa yang menurut 
mereka akan memenangkan Piala Dunia, sambil merokok

Sumber: akun Instagram @comfortezone.id

Edisi terbatas rokok elektrik Geekvape untuk 
Piala Dunia dipromosikan di Facebook.

Sumber: akun Facebook GeekVape 
Indonesia

Untuk memenangkan hadiah rokok elektronik, para pengikut 
dianjurkan untuk mengunggah Story Instagram tentang 
kontes tersebut, mengikuti akun @geekvape.indonesia, dan 
menandai tiga teman di kolom komentar untuk menebak 
pemenang pertandingan Prancis vs. Maroko

Sumber: akun Instagram @geekvape.indonesia

Akun terasosiasi Djarum ini mengunggah gambar-gambar «di balik foto» terhadap gambar 
komposit terkenal yang menampilkan Cristiano Ronaldo dan Lionel Messi, dua sosok pemain 
dengan pengikut terbanyak di Instagram saat itu di Piala Dunia 2022. 

Sumber: akun Instagram @lensacommunity 

Merek rokok elektronik global mempromosikan produk edisi khusus Piala Dunia dan menyelenggarakan kontes dengan 
hadiah perangkat rokok elektronik.
GeekVape, merek rokok elektronik global yang populer yang juga terdapat di Indonesia, diketahui memanfaatkan sepak bola untuk 
menjangkau audiens, terutama anak muda. Tahun 2021, GeekVape menjalin kemitraan dengan klub raksasa sepak bola Prancis Paris 
Saint-Germain, yang juga merupakan tim tempat Lionel Messi bermain,25 dan telah meluncurkan beberapa produk rokok elektronik 
yang berkolaborasi dengan tim tersebut. Menjelang Piala Dunia 2022, GeekVape meluncurkan edisi khusus Piala Dunia sebagai bagian 
dari rangkaian Wenax U yang dipromosikan di media sosial Indonesia.12,26 Taktik lain yang umum digunakan rokok elektronik di Indonesia 
selama Piala Dunia adalah dengan mengadakan kontes, yang kerap kali berupa tebak skor akhir pertandingan dan berhadiah produk 
Kontes media sosial dan pemberian hadiah sering melibatkan pengguna yang mengikuti akun dan menandai kawan-kawannya, digunakan 
untuk membina keterlibatan, pengenalan dan loyalitas terhadap merek.27

SMOK, merek rokok elektronik global, mengadakan 
pembagian hadiah kepada para pemilih tim Piala 
Dunia favorit.  Kontes tersebut mengarahkan orang 
ke sebuah laman di situs SMOK, yang juga merupakan 
toko daring merek tersebut.

Sumber: akun Instagram @smok_indonesia
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Latar Belakang
Iklan, promosi dan sponsor rokok dalam olahraga di India yang telah 
terdokumentasi dengan baik adalah dalam kriket, olahraga paling populer di 
negara tersebut. Misalnya, selama musim Indian Premier League 2018, perusahaan 
rokok bebas asap yang menjual “pan masala” (dikonsumsi dengan dikunyah 
seperti sirih pinang), “zarda” (makanan manis yang terbuat dari gula dan susu, 
saffron dan kacang-kacangan) dan “gutkha” (tembakau dan sirih pinang) adalah 
pengiklan terbesar keenam dalam turnamen tersebut.28 Penelitian di musim 2020 
mengungkap dua tim disponsori oleh merek perluasan perusahaan rokok** seperti 
Shudh Plus Niine Hygiene and Personal Care dan Sunfeast dari Indian Tobacco 
Company Limited (ITC Ltd.).29 Terdapat pula kampanye iklan biskuit Sunfeast yang 
dilakukan selama turnamen.

Masih belum banyak yang diketahui tentang pemasaran tembakau dalam sepak 
bola di India, dengan penggemar sejumlah 160 juta orang yang terus berkembang.30   
Selama Piala Dunia 2018, perusahaan bidi (rokok linting) yang mempromosikan 
rangkaian produk yang disebut “Messi Biri” yang menampilkan gambar pemain 
Lionel Messi di kemasannya, yang sangat digemari di India.31 Asosiasi selebritas 
dengan produk-produk rokok adalah strategi yang sering digunakan untuk 
menggambarkan kesan glamor dan mendorong konsumsi rokok.

Temuan

Di India, sebagian besar pemasaran rokok terkait Piala Dunia dilakukan melalui perluasan merek, terutama untuk makanan ultra 
proses, yang merupakan faktor risiko yang sudah dikenal untuk penyakit-penyakit tidak menular.
Kami tidak memantau pemasaran merek produk rokok yang dikaitkan dengan Piala Dunia 2022 di India, namun, kami memantau 
pemasaran merek perluasan perusahaan rokok. Banyak di antara merek tersebut adalah produk konsumen, khususnya makanan ultra 
proses.

Pemasaran terkait Piala Dunia sering fokus pada Lionel Messi, dengan memanfaatkan jumlah basis penggemarnya yang banyak di India. 
Dalam hal ini, sebagian besar akun yang terpantau menunggangi momen pemasaran Piala Dunia adalah makanan ultra proses (dan gerai 
bioskop yang mempromosikan makanan kecil). Unggahan itu menganjurkan orang untuk makan selama menonton pertandingan. Di 
antaranya meme yang menggunakan foto terkenal Lionel Messi dan Cristiano Ronaldo yang sedang bermain catur, dengan mangkuk 
kudapan dari gerai bioskop tersebut ditambahkan secara digital, sekaligus meme promosi untuk keripik dan permen karet, serta produk-
produk lain. 

Ini konsisten dengan tren iklan Piala Dunia yang lebih besar: meskipun ada tindakan terhadap pemasaran rokok dan penurunan 
prevalensinya, makanan ultra proses dan minuman beralkohol tetap dipasarkan dimana-mana melalui olahraga dan turnamennya.32 
Misalnya, Budweiser dan McDonalds adalah sponsor utama Piala Dunia 2022, sementara Coca-Cola adalah mitra resmi.33 Sebuah 
iklan Pepsi yang viral diluncurkan sebelum Piala Dunia 2022 menampilkan para pemain bintang sepertiLionel Messi, Paul Pogba dan 
Ronaldinho, untuk mengaitkan minum Pepsi dengan bintang sepak bola terkenal.34 Sebuah penelitian terhadap Piala Dunia 2018 
mengungkap bahwa di Inggris Raya, dalam 13 pertandingan ada sekitar 1.806 iklan minuman beralkohol dan makanan ultra proses, yang 
menampilkan sekitar 7,5 milyar impresi.35

** Perluasan merek adalah ketika merek perusahaan rokok, seperti logo dan merek dagangnya, diterapkan pada produk dan jasa selain rokok.  Dengan memperkuat afiliasi 
dengan merek perusahaan, praktik ini mempromosikan asosiasi antara produk rokok dan normalisasinya. 

Gambar iklan tidak langsung untuk produk pan masala di 
stadion kriket, yang diinformasikan oleh akun Facebook 
TERM di India.  Pelajari lebih lanjut tentang upaya TERM untuk 
melibatkan publik dalam pemantauan kegiatan pemasaran 
rokok di India di sini. 

India
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Unggahan makanan ringan bermerek Bingo! ini 
menggunakan warna bendera Argentina, biru dan 
putih, dan mengulik julukan Messi sebagai GOAT 
(greatest of all time) untuk mengklaim bahwa keripik 
mereka adalah «Greatest of All Trends.» Perhatikan 
merek di kiri atas untuk perusahaan rokok ITC Ltd.

Sumber: akun Twitter @BingoSnacks

Unggahan ini mempromosikan permen karet 
Chingles dengan memanfaatkan nama dan ketenaran 
Messi. Perhatikan logo Dharampal Satyapal Group 
(DS Group), produsen rokok bebas asap, di kiri atas.

Sumber: akun Twitter @ChinglesGums

Unggahan ini menawarkan pembagian hadiah untuk mereka yang dapat 
meramalkan skor final Piala Dunia.  Perhatikan logo ITC Ltd. di kanan atas. 

Sumber: akun Instagram @sunfeast_yippee

Unggahan dari Miraj Group yang merupakan 
produsen rokok bebas asap dan rokok konvensional 
yang juga pemilik Miraj Cinemas, mengubah gambar  
Cristiano Ronaldo dan Lionel Messi yang terkenal 
menjadi iklan menu baru makanan ringan di gerai 
bioskop tersebut.

Sumber: akun Twitter @MirajCinemas
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Latar Belakang

Sepak bola, atau fútbol, adalah olahraga yang paling populer di Meksiko sampai saat ini. Tahun 1986, negara tersebut menjadi tuan rumah 
Piala Dunia, yang merupakan turnamen terakhir dengan sponsor rokok (Camel dari RJ Reynolds), sebelum sponsor rokok dilarang.10

Di tingkat nasional, iklan, promosi dan sponsor rokok tidak diizinkan dalam liga sepak bola nasional Meksiko, yaitu Liga MX. Namun, 
promosi rokok, termasuk rokok elektronik, masih dapat ditemukan di acara balap mobil, seperti Formula 1 (F1) Mexico Grand Prix. Salah 
satu basis penggemar F1 terbesar terdapat di Meksiko, dengan jumlah lebih dari 45 juta orang.36 Baru-baru ini, popularitas rokok elektronik 
makin meningkat di Meksiko; dalam sebuah survei nasional, hampir seperempat responden melaporkan pernah melihat iklan rokok 
elektronik di “festival, acara olahraga dan konser.”37  

Temuan
Akun gerai daring mempromosikan rokok elektronik dengan menampilkan pemain sepak bola dan menawarkan promosi harga. 
TERM memantau berbagai kegiatan pemasaran yang memanfaatkan Piala Dunia FIFA dan sepak bola untuk mempromosikan rokok 
elektronik oleh pengecer dan pemilik merek. Ini termasuk beberapa unggahan yang mempromosikan promosi harga terkait dengan 
Piala Dunia dari gerai resmi produk rokok elektronik sekali pakai  Maskking di Meksiko, yang juga bertepatan dengan momen obral 
tahunan tingkat nasional yang biasanya di bulan November dan dikenal sebagai “El buen fin”.  Unggahan dari pengecer rokok elektronik 
mempromosikan produk dengan foto pemain sepak bola, termasuk Guillermo Ochoa, penjaga gawang tim nasional Meksiko, yang 
memegang rokok elektronik di tangannya dan mengembuskan asap dari hidungnya.  Keterangan gambar berkata “Vamos Mexico”(Ayo 
Meksiko), sehingga menghubungkan rokok elektronik dengan pahlawan dan kebanggaan nasional.  Unggahan lain mempromosikan rokok 
elektronik yang digunakan sebagai kesamaan minat dengan teman, seperti halnya sepak bola.  Rokok elektronik sering dipromosikan 
sebagai hal yang berkaitan dengan komunitas dan identitas bersama.38 

Unggahan ini mempromosikan «Buen Fin» dan Piala Dunia 
dimana penonton mendapatkan 10 produk seharga enam 
produk dengan menggunakan tagar #Mundial (#World Cup).

Sumber: akun Facebook Maskking High México

Gambar yang disuntingh secara digital ini diunggah penjual 
rokok elektronik yang menampilkan Guillermo Ochoa, penjaga 
gawang tim nasional Meksiko, untuk mempromosikan rokok 
elektronik.  Keterangan menyebutkan:  Jangan biarkan dahaga 
melumpuhkanmu selama piala dunia ini, bebaskan diri dengan 
menghisap vape seperti orang-orang hebat.

Sumber: akun Facebook Kapital Smoke & Vapor

Mexico
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Kesimpulan 

Meskipun FIFA berpendirian kuat melarang keterlibatan dan konsumsi rokok selama Piala Dunia itu sendiri, pihak ketiga masih 
memanfaatkan iklan, promosi dan sponsor tidak resmi, yang terkait dengan piala dunia dan berorientasi anak muda di negara-
negara seperti Indonesia - tuan rumah Piala Dunia FIFA U-20 2023 mendatang. Selain itu, perkembangan tren sponsor tim sepak 
bola oleh merek rokok elektronik dan pemanfaatan sepak bola untuk mempromosikan produk, perlu diwaspadai.

Akhirnya, meskipun ada kemajuan dalam hal pelarangan iklan rokok di Piala Dunia, keterbatasan peraturan membuatnya kurang 
maksimal untuk diterapkan karena tidak mengikat. Pemantauan platform digital untuk melihat tren seputar acara besar seperti 
Piala Dunia membantu kita mengidentifikasi dan menganalisis pola-pola tersebut - sehingga membekali pemerintah dan para 
advokat dengan informasi yang dapat digunakan untuk memperkuat pengendalian terhadap iklan, promosi dan sponsor rokok.

Metode

The Tobacco Enforcement and Reporting Movement (TERM) adalah sistem pemantauan media digital yang memberikan 
wawasan cepat dan kualitatif terhadap pemasaran tembakau secara daring. Tujuan utama TERM adalah untuk mengidentifikasi 
kegiatan pemasaran tembakau, yang diketahui merupakan risiko terhadap kesehatan masyarakat. TERM tidak mengklaim atau 
berusaha untuk mengidentifikasi apakah kegiatan pemasaran tembakau ini merupakan pelanggaran terhadap undang-undang 
setempat maupun undang-undang internasional.

Laporan ini meringkas informasi yang dikumpulkan dari unggahan media sosial yang terbuka untuk umum dan diunggah selama 
periode 15 September sampai dengan 31 Desember 2022, untuk mengkarakterisasi tren pemasaran sebelum, selama dan 
setelah Piala Dunia FIFA 2022, yang berlangsung dari 20 November hingga 18 Desember 2022. Unggahan pemasaran tembakau 
dikumpulkan dengan alat pemantau berbasis artificial intelligence dari berbagai platform media sosial termasuk Facebook, 
Instagram, Twitter, YouTube dan TikTok. Tim TERM juga mencari secara manual tagar dan tautan yang relevan yang digunakan 
oleh akun-akun media sosial yang terlacak untuk mencari kegiatan pemasaran tambahan yang mungkin dilakukan. Pengkodean 
data pertama dilakukan secara otomatis kemudian ditinjau oleh para periset di Vital Strategies melalui buku panduan yang 
berbasis teori. Analisis terbatas pada konten-konten berbahasa Inggris, Hindi, Indonesia dan Spanyol. Akun dan unggahan 
tertentu yang dibuat secara khusus untuk acara Piala Dunia dihilangkan setelah beberapa hari dan tidak terlacak oleh platform 
pemantau. “Unggahan sementara” ini mungkin berakibat terhadap rendahnya jumlah kegiatan pemasaran yang dipantau.

www.vitalstrategies.org www.termcommunity.com

Unggahan dari penjual rokok elektronik ini menggunakan foto pemain sepak bola perempuan untuk 
mempromosikan jumlah isapan yang tersedia dalam gawai sekali pakai Dash. Perhatikan pencitraan 
aktif yang terbentuk oleh nama “Dash.”  

Sumber: akun Instagram @kapitalsmokeandvapor

Unggahan ini menganjurkan orang untuk bersatu 
dalam kesamaan minat terhadap sepak bola dan 
mengkonsumsi rokok elektronik; menggunakan tagar 
#Mundial2022 (#WorldCup2022).

Sumber: akun Facebook Maskking High México
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Apendiks 1. Perusahaan dan merek produk yang terasosiasi dengan pemasaran rokok selama Piala Dunia FIFA 2022

Perusahaan yang terasosiasi 
dengan pemasaran 

INDIA

INDONESIA

21

325

6%

92%

Biff Bar

Djarum PT

Upods Indonesia

GeekVape Technology Co., 
Ltd.

Shenzhen IVPS Technology 
Co., Ltd.

DS Group

Miraj Group

ITC Ltd.

Merek rokok elektronik Biff Bar

Toko daring eceran Djarum:  Showcasemart

Merek produk rokok elektronik UPODS

Merek rokok elektronik GeekVape

Merek produk rokok elektronik SMOK

Produk perluasan merek DS Group:  Chingles

Produk perluasan merek Miraj Group:  Miraj 
Cinemas

Produk perluasan merek ITC Ltd:  Classmate, 
Nimwash Vegetable & Fruit Wash, makanan 
ringan Bingo, Master Chef, Sunfeast Yippee

Ya

Ya

Ya

Ya

Ya

Tidak

Tidak

Tidak

1

7

3

8

2

3

3

14

0.3%

2%

1%

2%

1%

1%

1%

4%

Merek produk/Bisnis
Pemasaran langsung 

produk rokok 
Jumlah %
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Shenzhen Uwell Technology 
Co., Ltd.

Oxva Indonesia

ICCPP

Merek produk rokok elektronik UWELL

Merek produk rokok elektronik Oxva

Merek produk rokok elektronik VOOPOO

Ya

Ya

Ya

2

1

1

1%

0%

0%

18

Djarum PT Produk rokok Djarum:  Super, MLD, Forte, LA 
Lights, Coklat, Black, LA Ice

Tidak 270 76%

Djarum PT

Djarum mensponsori acara nonton bareng Piala 
Dunia melalui Berani Adaptasi, tempat acara, gerai 
supermarket Indomaret, dan Nice space.ps (toko 
video game). Informasi yang menyiarkan acara 
langsung yang disponsori bersama Djarum dibagikan 
oleh Pirates of Young dan Halo Bogor.

Tidak 10 3%

Gudang Garam PT

Gudang Garam PT

JNMBloc, ruang acara. Pesta tontonan langsung Piala 
Dunia disponsori bersama oleh Gudang Garam

Produk rokok Gudang Garam:  Inter

Tidak

Tidak

3

18

1%

5%

MEXICO 8 2%

Maskking Technology Co., Ltd.

Kapital Smoke & Vapor 
retailer

Merek produk rokok elektronik Maskking

Merek produk rokok elektrik Ivg (Acme Vape 
Labs Ltd.), merek produk rokok elektrik Dash.

Ya

Ya

4

4

1.1%

1.1%
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Tentang Tobacco Enforcement and Reporting Movement 
Tobacco Enforcement and Reporting Movement yang diselenggarakan oleh Vital Strategies adalah sebuah sistem 
pemantauan media digital secara realtime yang digunakan untuk melacak pemasaran rokok dan produk tembakau 
lainnya secara daring yang dilakukan melalui aplikasi media sosial dan situs berita daring. Saat ini TERM meliputi wilayah 
India, Indonesia dan Meksiko.

Tentang Vital Strategies 
Vital Strategies adalah organisasi kesehatan global yang percaya bahwa setiap orang berhak untuk mendapat 
perlindungan dari sistem kesehatan masyarakat yang adil dan efektif. Kami bermitra dengan pemerintah, komunitas 
dan organisasi untuk melakukan inovasi terhadap kesehatan masyarakat, dan hasilnya adalah jutaan orang yang dapat 
menikmati hidup yang lebih panjang dan lebih sehat. Tujuan kami adalah untuk membangun masa depan di mana 
peningkatan kesehatan didukung di seluruh faset kehidupan, dalam keluarga, komunitas, dalam lingkungan serta 
kalangan pemerintahan.

Untuk informasi lebih lanjut, silahkan kunjungi termcommunity.
com; atau ikuti kami di       @termcommunity dan       

termcommunity 

Mari bergabung dengan gerakan kami
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